Och sa skulle det vara en liten
bild ...

Av LarsMdlin

Vi har just skrivit en artikel. Se sist i denna artikel. Vi kdnner oss ganska stolta over
innehallet, och vi har gjort vart allra basta att i Word skapa ndgot som ligger s néra
proffsdesign som m6jligt, men andra far tavid efter oss for finishen. Dessutom har vi
klamt in en liten bild, trots att det egentligen inte finns nagot att illustrera.

Har vi gjort rétt?

Vi vet av langvarig personlig erfarenhet att bilder gér oss mer bendgna att |&sa en
text. Och vi har vetenskapligt stod. Ogonrorel sekameror har studerat tidningsl dsare,
och ingenting kan méta sig med en bilder (helst i farg) ndr det galler att dra blickar
till sig — oavsett innehdllet. Men gdller det alla bilder, och &r det inte nagra bilder
som &r Overlagsna andra?

Bildredaktorer, art directors och lay outare tror att de har svaret pa dessa fragor i
maggropen: de kanner nar det " funkar”. Men faktum &r att saken har undersokts
systematiskt. Grupper av forsokspersoner har tagit del av olika textversioner som
antingen inte varit illustrerade alls eller ocksa haft olika slag av illustrationer.
Resultaten kan sammanfattasi ett par enkla tumregler.

Bara ett kom-i-h&g forst. Undersdkningen har gjorts parent informativa texter, alltsa
varken pareklam, journalistik, opinionsbildning eller debatt. Och det som maétts &r
|astid, attityd till texten och minnesbehdllning. For alla sortersillustration galler att
|astiden 6kar om texten illustreras. Det tar alltsatid att |asa bild.

1. Emotiv laddning

Det & gynnsamt for en text om bilden har en emotiv laddning, mer gynnsamt om
laddningen &r positiv @ negativ. Det kan vararent negativt med en helt neutral
illustration. Lasare tycks vanta sig emotiv laddning och sakna den om den inte finns.
Dessutom maste laddningen vara méttfull. Det tycks finnas ett tak for hur mycket en
|ésare |&ter sig charmas av eniillustration. Att bre pa extrafar ndgralésare att gai
taket, men de flesta tycks kanna sin | &sarintegritet hotad — atminstone ar det S
testsituationer.

Om man illustrerad en positiv text med en negativ bild — eller tvartom — sa tar
effekterna ut varandra. Om man daremot illustrerar en positiv text med en positiv
illustration nar man taket, alltsdingen tillaggseffekt. Det &r alltsd inte s3, som manga
tror, att bilden har ett forsteg nér det galler kanslor. Nja, det & skert sa att bilden &r
béast pa att formedla kanslor, men det &r texten som har prestige, och det vag upp
varandra.

Slutsats: Det ar béttre att illustrera texten pa sid 00 med det lagom trevliga textglaset
(= befintlig illustration) &n att vajat ex en dgonrorel sekamera (vilket skulle vara
neutralt).



2. Stiliserad eller detaljerad

Det finns en vida spridd uppfattning att stiliserade bilder & Overléagset effektiva
medan realistiska, detaljrikafoton skulle varafor plottriga och ofokuserade.
Sanningen &r att stiliserade bilder & aningen béttre én detaljerade, sa vida
textresonemanget inte & obegripligt utan bild. De skillnader som métt upp ger ingen
statistisk signifikans.

Slutsats: Texten pasidan 00 & aningen béttre med det befintliga streckglaset &n med
ett foto av ett vinglas.

3. Dubblerad information eller ny

Det finnsi princip tva strategier for illustrationens information i forhallande till
textens. Antingen far bilden upprepa samma information som texter ger eller ocksa
far den tillférany information. | praxis &r det senare absolut vanligast, och det &r
egentligen barai vissa superpedagogiska l&robdcker och uppslagsbdcker man kan se
att en brodtext &r illustrerad med en bild som konkretiserar texten och att bilden ar
forklarad med en bildtext som forklarar bilder. Alltsatripp, trapp, trull och 200
procents redundans.

Forsoken visar att dubblerad information ér klart bast, bade nir det giller
forsokspersonernas textuppskattning och deras minnesbehallning. A andra sidan ir det
en tidsvinst att dela informationen mellan bild och text. Allt annat lika gar det faktiskt
snabbare att ta till sig information via bild 4n via text.

Slutsats: Om det gick skulle vi nog vélja att dubblerainformationen. Men vi har
gjort vart basta genom att illustrera den barande metaforen i texten.

4. Relevant information eller irrelevant

Eftersom det i praktiken oftast tillfors ny information i bilden &r det viktigt att &gna
en tanke &t informationslogistiken. Vad ska sigasi bild och vad ska sigasi text? Det
finns forstds tumregler av den arten att bilder & 6verlagsna pa att skapa trovardighet
och att beskriva, medan text har sin styrkai att forklara och resonera. Men en mer
grundlaggande informationsl ogiskt fraga & om informationen ska vararelevant eller

g.

Den ny information som tillfors via bild kan ju i princip varaav tvaolikaslag. Den
kan ha med textens innehall att gora (relevant) eller den kan vara ovidkommande.
Det senare & oerhort mycket vanligare &n man som lekman & medveten om. Min
tidtabell for tunnelbanan &r t ex smyckad med en kanelbulle.

Moralisten inom oss tycker att irrelevant information & en styggel se, medan forsok
visar att bade relevant och irrelevant information far mycket hog textuppskattning.
Den irrelevanta bilden kan dock inte férstarka minnesbehéliningen. A andrasidan
forsvagas den inte heller.

Slutsats: Var text bordeillustrerad med en 6gonrorelsekamerai stéllet for med ett
textglas. Men se punkt 1 om varfér detta ar olampligt.



Simsalabim: nu har vi trollat fram ett vetenskapligt bevis for att vi gjorde ratt fran
borjan. Guttsfeeling & nog inte sadumt i allafall.
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Valkommen till textprovning!

De flesta ldisare vill
provsmarka texten innan de
ger sig in pa allvar bland det
finstilta. Det finns manga
mdjligheter. Hur gor t ex du
sjdly med denna sida?

En text & inte bara en
text, den bestar av mass-
or av texter. Forst kom-
mer rubriken, sedan
ingressen och sedan pa
tredjeplats den s k brod-
texten. Men det & inte
als sékert att detta blir
| asordningen. Maénga
lasares 6gon fangas av
illustrationen (eller
nagon av illustrationer-
na), och kanske fdljer de
upp genom ait lésa
bildtexten.

Smakar det bra léser vi
hela texten.

Drop quote

Numera finns oftaen sk
drop quote pa va synlig
plats pa sidan. Det &r ett
citat ur texten, men inte
vilket citat som helst
utan nagot karnfullt,
karakteristiskt som dels
kan ge den jdktade
l&saren som inte hinner
lasa artikeln en
snabblektion 1 amnet,
dels kan locka in 6vriga
lasare i brodtexten.

Vinet ska ha lockande férg, en hérlig
bouquet och en fyllig smak. Men hur ar

det med text?

Mellanrubriker

Mellanrubriker har tre
uppgifter. De ge
artikeln  ett  luftigare
intryck, de strukturerar
upp den i funktionella
delar och de skyltar upp
innehallsblock s3 att
lasaren l&tt kan hitta rétt
eller — vid omlésning —
hitta tillbaka

Men ocksa mellanrub-
riker & en sorts smak-
prov patexten.

YEn text ska ha allt”

Mellanrubriker finns pa
en skala fran strikt infor-
mation till rent bond-
fangeri. I facktexter dr det
information som giller,
men det finns manga
redigerare som rutinmass-
igt letar fram det smask-
igaste ordet ur texter och
sitter upp det som
mellanrubtik, oavsett om
det ar viktigt eller bara en
detalj.

Alla dessa
texter

Beh6vs  verkligen  alla
dessa texter? Ja, en text
ska ha allt. Det l6nar sig
inte med nagra halvmes-
syrer, utan texten ska vara
rejalt genomarbetad.

Vi kan inte krdva att
lisaren ska vilja just var
text utan att prova forst.

Men en  grafiskt
genomarbetad text
kraver i sin tur att

innehdller & vastruk-
turerat, d v s noga ge-
nomtankt och planerat.
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